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Start der DFB-Schul- und Vereinskampagne TEAM 2011

Mit der gro3en DFB- Schul- und Vereinskampagne TEAM 2011 kénnen 35.000
Schulen und 26.000 Vereine zu einem Teil der FIFA Frauen-Weltmeisterschaft
Deutschland 2011 werden und neben dem Spal? beim Lésen der vier Aufgaben
auch noch tolle und einzigartige Preise gewinnen. Preise, die es nirgendwo zu
kaufen gibt. Am 1. Juli 2009 startete das ehrgeizige und zukunftorientierte Projekt,
das sich der Deutsche Fuf3ball-Bund (DFB) stolze 19,3 Millionen Euro kosten lasst.
Im Fokus der Kampagne steht die Intensivierung der Zusammenarbeit von Schule
und Verein und das Ziel, noch mehr Madchen die Mdoglichkeit zu geben, die
Faszination des FuR3balls kennen zu lernen.

Mit dem Bus der deutschen Nationalmannschaft in die Hauptstadt Berlin reisen, die
Er6ffnungsfeier miterleben und im Olympiastadion das Eroéffnungsspiel der FIFA
Frauen-WM 2011 mit der deutschen Mannschaft verfolgen. Alle weiteren 31 WM-
Spiele live im Stadion sehen. Mdchten Sie Bundestrainerin Silva Neid, Bundestrainer
Jogi Low, Franz Beckenbauer, Steffi Jones, Oliver Bierhoff, Matthias Sammer, Uwe
Seeler oder Gunther Netzer personlich kennenlernen? Nie waren die Mdglichkeiten
fur Schulen und Vereine groR3er, attraktive und emotionale Preise zu gewinnen. Die
Teilnahme an der DFB- Schul- und Vereinskampagne TEAM 2011 lohnt sich in
jedem Fall.

Nach erfolgreicher Anmeldung fir die DFB- Schul- und Vereinskampagne TEAM
2011 erhalt die Schule bzw. der Verein eine Welcome-Box mit dem Handwerkszeug
fur eine erfolgreiche Teilnahme.

Schulen und Vereine konnen sich dariber hinaus im Rahmen einer
Sonderpramierung noch einmal besonders freuen. Schulen, die eine neugegrindete
Ful3ball-Arbeitsgemeinschaft fur Madchen melden, erhalten ein Paket mit allen
wichtigen Utensilien fir das Training. Neugegrindete Madchenmannschaften in
Vereinen, die am Spielbetrieb teilnehmen, erhalten einen TEAM 2011-Trikotsatz.
Hierfir stehen insgesamt 6.000 Starter-Sets und 3.000 adidas-Trikotsatze zur
Verfligung.

Die Teilnahmebedingungen sind ganz einfach. Jede Schule und jeder Verein in
Deutschland kann sich anmelden und drei der vier Aufgaben selbststandig [6sen. Um
in den ,Goldtopf* mit den attraktivsten Preise zu gelangen, missen Schule und
Verein den vierten Baustein gemeinsam bearbeiten. Erreicht eine Schule oder ein
Verein die Maximalpunktzahl (zwolf Punkte), sind zehn adidas-Balle garantiert.
Weitere Informationen und die Méglichkeit zur Anmeldung erhalten Sie im Internet
unter http://team2011.dfb.de .

DFB-Prasident Dr. Theo Zwanziger und die beiden Schirmherren Silvia Neid und Jogi
Low freuen sich auf die DFB- Schul- und Vereinskampagne TEAM 2011 und
winschen allen teilnehmenden Schulen und Vereinen viel Spal3 und Erfolg beim
Punktesammeln und driicken allen die Daumen fir die zahlreichen Pramierungen.
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Anlage 1: Die vier Wettbewerbsbaustein im Uberblick
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Anlage 2: Die im Rahmen einer Sonderpramierung verteilten adidas-Trikotséatze



